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Compte de résultat

Subventions d’exploitation
415 105€

1 202 794€

Produits de nos activités
600 463€

Cotisations, dons, mécènes
35 018€

Reprise fonds dédiés 
101 712€

Achats
175 438€

Tous services extérieurs
98 919€

Taxes, stagiaires  et autres
63 412€

Reports sur sub attribuées 
73 779€

Charges de personnel
791 246€

1 210 083€

+ 7 289€

Produits 2024 Charges 2024

Subventions 2024 – collectivités locales

Autres
57 785€



Eléments de Bilan 

Le bilan financier 2024 met en évidence : 
● Des fonds propres qui remontent
● Des dettes fiscales qui diminuent fortement

dont la fin des dettes URSSAF des années COVID
● L’apparition de dettes financières. Un prêt un taux

 « 0 » de 30K€ par France Active Alsace (qui apparaît
dans les fonds propres) et un prêt de 60K€ ont été 
nécessaire pour soutenir la trésorerie et payer les 
salaires (conséquence du remboursement des dettes 
URSSAF).

Une trésorerie nette 
de 159 838€
Après avoir soustrait ce dont 
l’association devrait disposer 
pour payer ses charges 
courantes (Besoin en fond de 
roulement), on constate que le 
fond de roulement de 
l’association permet à 
l’association d’absorber les 
décalages de rentrée en 
trésorerie des subventions et des 
encaissements divers. 
On voit aussi les raisons qui ont 
poussé l’association à demander 
les prêts évoqués plus haut.



Approche analytique 

81 % du temps de travail est consacré 
au déploiement des actions en 2024. 

Le renforcement de l’équipe 
« accompagnement du territoire » par 
une personne arrivée en février 2024 
explique l’augmentation de 39 % du 
temps alloué à cette mission par 
rapport à 2023.

Le volume de temps pour la formation 
augmente. Cela est dû entre autres à la 
formation des CINE sur la posture de 
facilitation en vue de construire des 
démarches participatives. Un exemple 
du savoir faire de la Maison de la nature 
à valoriser. 

Une mission « accompagnement du 
territoire » qui permet de compenser les 
difficultés d’équilibrage de la mission 
« sensibilisation du grand public » de par 
notamment les mécénats déployés avec 
les entreprises Mathis et Intermarché.

Par ailleurs, cela met en évidence 
combien la mission « sensibilisation du 
grand public » n’est pas soutenue à la 
hauteur de la plus value apportée au 
territoire notamment en matière 
d’écotourisme.


